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| C) Categoria a que concorr e:

-Categoriaa CATEGORIA SERVIDOR - Modalidade A: Trabalho cuja caracteristica principal sgja a apresentacdo de
idéias e/ou projetos de servidor ou grupo de servidores, provenientes de conhecimento proprio e/ou experiéncias
adquiridas no exercicio de suafunggo. Os trabal hos inscritos nesta categoria NAO podero contar com suporte
técnico/financeiro externo ao 6rgéo/entidade (consultoria externa, convénios, parcerias com entidades ndo
governamentais, etc.), devendo configurar idéias e/ou projetos AINDA NAO IMPLEMENTADOS.

D) RESUMO DA IDEIA/PROJETO

Resumo:

O setor agropecuario estd envolto em um ambiente altamente dindmico regido por constantes mudangas dos padrdes
de comercializacdo, abastecimento, tecnologia e fomento. Paralelamente, a busca por inovacgdes através da agregacdo
de valor aos produtos e aos processos de producdo requer que todos os envolvidos do setor atentem-se para o fluxo
informacional do processo, com o objetivo de melhor gerenci&lo e, por conseqliéncia, obterem vantagens e beneficios
da sistematizacdo das informagdes tecnol ogicas, com vistas ao desenvolvimento de produtos de maior qualidade,
possibilidade de absor¢éo, aceitabilidade comercial e compatibilidade com as expectativas dos consumidores.
Observando aimportancia dainovagéo para o setor agropecudrio, no ambito de abastecimento e comercializacdo, bem
como do fluxo informacional que permeia esse processo, 0 presente projeto observou o nicho disponivel aser
trabalhado na transversalidade e em Rede conforme plangjado pelo Governo do Estado de Minas Gerais.
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Para participacdo no Projeto, a Secretaria de Estado de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, tem como parceira, as
Centrais de Abastecimento de Minas Gerais S/A (CeasaMinas) é uma empresa de economia mista, vinculada ao
Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA) efoi inaugurada no dia 28 de fevereiro de 1974.

Como a CEASAMINAS ja possui um cana de informagao estabelecido, ha grandes possibilidades de interacéo e
implementagdo do Servigo de Mensagens Curtas. Através desse canal e da disponibilidade de informagdes do banco
de dados ja disponivel, observou-se a possibilidade de utilizar a ferramenta como fonte de informacdo e um canal a ser
utilizado por agricultores familiares que ndo possuem acesso a internet, produtores, ou qualquer outro usuério que
estgjainteressado em receber mensagens com o servigo de ofertas e precos sobre produtos agropecudrios diariamente.

| E) ESCOPO DA IDEIA/PROJETO

1) Caracterizacéo do contexto atual:

O setor agropecuério esta envolto em um ambiente altamente dindmico regido por constantes mudangas dos padrdes
de comercializagdo, abastecimento, tecnologia e fomento. Paralelamente, a busca por inovagdes através da agregacdo
de valor aos produtos e aos processos de producéo requer que todos os envolvidos do setor atentem para o fluxo
informacional do processo, com o objetivo de melhor gerencié-lo e, por consequéncia, obterem vantagens e beneficios
da sistematizac&o das informagdes tecnol ogicas, com vistas ao desenvolvimento de produtos de maior qualidade,
possibilidade de absor¢ao, aceitabilidade comercial e compatibilidade com as expectativas dos consumidores.
Observando aimportancia dainovagéo para o setor agropecudrio, no ambito de abastecimento e comercializacdo, bem
como do fluxo informacional que permeia esse processo, 0 presente projeto observou na tecnol ogia atual mente
disponivel um caminho para elevagdo quantitativa e qualitativa da politica de apoio ao agricultor familiar na
comercializacdo de seus produtos. Foi prevista ent&o a criagdo de um canal de comunicaggo a ser utilizado por
agricultores familiares, produtores ou usuario que esteja interessado em receber mensagens a respeito do servico de
ofertas e precos sobre produtos agropecudrios diariamente.

As informacBes de mercado sdo um dos principais insumos dos produtores rurais, comerciantes e compradores que
negociam na CeasaMinas. Tais informagdes sdo col etadas diariamente e disponibilizados no site dainstitui¢do. Diante
dessa disponibilidade de dados, observou-se grandes chances de interacéo e implementagéo do Servigo de Mensagens
Curtas, 0 SMS. Além disso, arelevancia das informacfes para os atores envolvidos, a utilizagdo do servico de
informacBes de ofertas e precos de produtos agropecuérios através do celular se torna uma ferramenta de baixo custo
paratodos os envolvidos e de grande utilidade para as paliticas aplicadas no Estado de Minas Gerais, principa mente
para a comercializac8o e abastecimento de alimentos e probabilidade de melhoria da remuneracéo do produtor. Apesar
da existéncia de um canal publico de divulgacdo das informagdes de mercado, é sabido que a maior parte do publico
alvo do Servico de Mensagens Curtas ndo tem acesso ao canal existente. 1sso se da principa mente pela baixa difusao
do computador pessoal e dainternet no meio rural. Por outro lado, 0 mesmo n&o ocorre em relacéo atelefoniamével,
aqual abrange todos os municipios mineiros e tem cobertura razoavel no meio rural. Atualmente também, mesmo nas
comunidadesrurais, as familias contam com pelo menos um telefone celular, o que torna o servigo de mensagens uma
ferramenta acessivel.

A CEASAMINAS é atualmente o principal centro de comercializag¢do de produtos agricolas dentro do estado de
Minas Gerais. Esta é aresponsével pela gestéo dos Mercados Livre do Produtor (MLP's) que sdo propriedade do
Governo de Minas e estdo localizados dentro das unidades da CeasaMinas. O MLP —também chamado de pedra- é
um instrumento de comercializac8o, sobretudo do setor de frutas, legumes e verduras (FLV). A centralizagdo da
comercializacdo nestes pontos foi um importante fator de organizagdo do mercado de hortigranjeiro, diminuindo a
incerteza de pregos e oferta, reunindo, em um sd local, produtores e compradores, entre eles, atacadistas, restaurantes,
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cozinhas industriais, sacoldes, entre outros.

A construgéo dos MLP's aconteceu simultaneamente com a criag&o dos pavilhdes das |ojas (também chamadas de
“Box"), ou sgja, 0s MLP's sempre estiveram presentes desde afase inicia de operacdo dos entrepostos atacadistas da
CeasaMinas. Para se ter umamaior nogéo do espaco, s6 0 MLP de Contagem ocupa uma area de comercializagéo de
20.000 m2 distribuidos em 1.435 maédulos, que sdo &reas demarcadas no piso com 6,5 metros quadrados cada.

Além do espaco fisico propriamente dito, existem outros setores fundamentais para o funcionamento do MLP, tais
como o Plantdo e a Central do Produtor, além de outros servigos de alimentag8o aos usuérios em geral, como
lanchonetes e restaurantes.

O MLP de Contagem funciona praticamente todos os dias, mas as Segundas, Quartas e Sextas a comercializagdo é
maisintensa. Nestes dias, ha CeasaMinas/Contagem circulam mais de 70.000 pessoas.

Existem seis entrepostos da CeasaMinas vincul ados diretamente ao Ministério da Agricultura e, em cada entreposto,
existe uma unidade do MLP. Outros dois entrepostos se encontram sob gestdo da Governanca Municipal. Abaixo, a
localizagdo dos MLP' s sob dominio e posse do Estado:

- Contagem — Regido Metropolitana de Belo Horizonte

- Uberlandia— Triéngulo Mineiro

- Caratinga— Vale do Rio Doce

- Governador Vaadares— Vale do Rio Doce

- Juiz de Fora— Zona da Mata

- Barbacena— Campo das Vertentes

- Uberaba— Tridngulo Mineiro (Sob gest&o municipal)

- Mariada Fé— Sul de Minas (Sob gestdo municipal)

Diferentemente do restante das areas da CeasaMinas, em sua maioria licitadas para grandes redes atacadistas, os
MLP's sdo espagos publicos destinados a comercializaggo da producdo advinda diretamente dos produtores rurais.
Estes podem ser grandes, médios ou peguenos, e se configurarem de diferentes maneiras, sendo proprietarios, meeiros,
parceiros, associados, cooperados e comercializar diretamente ou através de empregados registrados ou parentes em
primeiro grau.

Outra caracteristica basica dos MLP's, que os diferenciam das lojas é o fato de que este espaco € reservado
exclusivamente para a producdo mineira, em especia aquela advinda da agricultura familiar. Deste modo, o MLP se
apresenta como um instrumento de escoamento da producgdo de frutas, legumes e verduras, resolvendo, parcialmente,
um histérico gargal o enfrentado pelos agricultores quanto a comercializagso.

E sabido que a agricultura familiar assume um importante papel na producgo de horticolas no Estado de Minas Gerais,
alicercada em bases produtivas menos tecnificadas e com baixa utilizag&o de agrotoxicos e fertilizantes. Além disso,
estudos apontam que este segmento é responsavel pela maior parte do abastecimento do mercado interno, sobretudo de
alimentos considerados estratégicos para contemplar as necessidades basi cas alimentares da populacdo. Contudo,
apesar de toda sua compreensdo a respeito do aspecto produtivo, hd uma extrema dificuldade de se estabel ecer no
mercado de maneira competitiva.

Destaforma, é imprescindivel aintervencéo do poder publico em &reas estratégicas para o desenvolvimento da
agricultura familiar, como na assisténcia técnica e extensdo rural, pesquisa e crédito, aém de uma atuacdo junto &
organizagdo e comercializagio da producao, justificando aimportancia de estruturas como o MLP. E cadavez mais
nitida a necessidade de infraestrutura, notadamente de espagos fisicos voltados para a organizagéo dos produtores e da
producdo e para agregar valor através de diferentes formas de beneficiamento. Além disso, atende & grande parte do
mercado, que necessita destes produtos em maior volume e diversidade.

Do ponto de vista da sociedade consumidora, os MLP’s desempenham importante papel no que diz respeito a
seguranca alimentar e nutricional, na medida em que é ofertada uma grande variedade de produtos de boa qualidade
durante todo o ano, minimizando os efeitos da sazonalidade e reduzindo a possibilidade de haver desabastecimento
nos centros urbanos. Ainda por parte da demanda, ha uma notavel influéncia positivados MLP s naformagéo de
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precos mais justos, ja que ele desempenha um papel que antes era exercido pelos intermediarios, o que inflaciona o
preco final do produto.

Sob outra 6tica, a obrigatoriedade da venda de produtos oriundos do Estado — que é exclusivaao MLP —valorizaa
producdo horticola mineira, contribuindo para 0 aumento da oferta interna e reduzindo a dependéncia da importacéo
destes produtos que sdo fundamentai s para a cesta de alimentos das familias mineiras.

Outro fator relevante do comércio do MLP é que o mesmo surte efeito diretamente sobre as financas das prefeituras
municipais, visto que praticamente todos os produtos |4 comercializados sdo isentos de ICM S — Imposto Sobre
Circulagéo de Mercadorias e Servigos, ndo gerando receitaimediata para 0 municipio logo na saida do produto.
Quando a CeasaMinas informa a Secretaria de Estado da Fazenda sobre a movimentagao financeira anual nos MLP' s a
SEF utiliza estes dados para célculo do Valor Adicionado Fiscal (VAF).

No que tange a gestao da informagdo, os ML P’s se configuram como uma ferramenta geradora de subsidios que
poderdo orientar o Estado para a definicéo e readequacdo de paliticas publicas destinadas ao setor. Atualmente, a
CeasaMinas conta com um imenso acervo de dados e informagdes de séries histéricas provenientes dos MLP's, que
possui NUMEros expressivos:

- Aproximadamente 11.000 produtores cadastrados e cerca de 4.500 ativos;

- Mais de 140 variedades diferentes de produtos hortigranjeiros;

- Cerca de 600 municipios mineiros fornecedores.

- Em média, 35% do total de hortigranjeiros comercializados no entreposto de Contagem (também chamado de
Entreposto Grande BH) séo oriundos do MLP. Esta representatividade se torna ainda maior se levarmos em conta que
estao instaladas aproximadamente 600 empresas revendedoras de produtos alimenticios e que, além disto, aslojas
instaladas no entreposto comercializam produtos de outros Estados da Federago e de diversos paises, como Chile,
Argentina, Europae Asia

A partir da publicac8o daLei Estadual 12.422 em 27 de dezembro de 1996 o Poder Executivo do Estado de Minas
Geraisfoi autorizado pelo legidativo arealizar operagdes de crédito com a Unido, destinadas ao refinanciamento da
divida publicado Estado com a Uni&o. Diante disto ficou autorizada a alienagéo do controle acionario das empresas:
Banco do Estado de Minas Gerais S.A. - BEMGE -, Companhia de Armazéns e Silos do Estado de Minas Gerais SA.
- CASEMG — e as Centrais de Abastecimento de Minas Gerais SA. - CEASA-MG.

O parégrafo Unico do artigo 2° dale supracitada determinou que o Estado de Minas Gerais resguardasse sob seu
dominio e posse 0s bens méveis e imovei s necessarios a preservagdo do Mercado Livre do Produtor, além dos demais
espacos necessarios a coordenacdo e controle da politica de abastecimento do Estado, todos estes espacos e servicos
no ambito da CeasaMinas.

Diante disso, em 22 de mar¢o de 2000 foi publicado o Decreto 40.963 que regulamenta o referido artigo,

estabel ecendo os bens méveis e iméveis dos entrepostos que deverdo ficar sob dominio e posse do Estado.

Desde sua federalizac@o, a SEAPA delega, através de instrumentos juridicos apropriados, a gestdo administrativa,
operacional e financeira dos seus ativos a CeasaMinas, cabendo a SEAPA a supervisio e a coordenacao das atividades
desenvolvidas pela gestora (CeasaMinas).

No plangjamento estratégico do Governo de Minas, o Plano Mineiro de Desenvolvimento Integrado (PMDI) umarede
de desenvolvimento tem seu foco no setor rural. “A Rede de Desenvolvimento Rural integra principal mente as acoes
de provimento de infraestrutura, crédito e apoio a comercializagao, tendo como objetivo promover o desenvolvimento
sustentavel e a competitividade do agronegdcio e da agriculturafamiliar. Desta maneira, valorizando a vocagéo da
producdo rural mineira, conjugando crescimento econdmico, responsabilidade social e respeito ao meio ambiente, de
modo a proporcionar melhores condic¢des de vida e de competitividade para todo o setor rural.”

Acreditamos que a aplicagéo da ciéncia, tecnologia e inovagdo na execucdo da politica piblica é fundamental para
superar o desafio de compatibilizacdo da aspiragéo ao crescimento econdmico com diminuic&o da pobreza e produgdo
sustentavel.
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2) Descricdo daideia/ projeto:

Atualmente as informagdes de mercado sdo col etadas diariamente nos Mercados Livre do Produtor. Estas informagdes
s80 arespeito de pregos méximo, minimo e médio, quantidade comercializada, e caracteristicado mercado, se este
esta forte, fraco ou estavel.

No contexto contemporaneo que embasa as atividades de profissionais da informagéo, tendo em vista mercados de
trabalhos com crescentes niveis de exigéncia e a necessidade de se solucionarem problemas de informagéo cada vez
mais complexos e dindmicos. Define-se gestdo da informag&o, assim como sua abrangéncia académico-operacional
tendo como base o0s pressupostos tedricos da érea de ciéncia dainformagdo, em especial o nlcleo de contetidos
relacionados a gestdo integral dos recursos de informagdo de individuos, grupos e organizacfes. Ressalta-se que a
gestdo da informagdo compartilha com demais profissdes afins, 0s processos de criacdo, selegdo e avaliaco,
gerenciamento, divulgacdo, utilizacdo, preservacao e politicas de direitos (privacidade, direitos autorais e outros)
relacionados ao trindmio dado, informag&o e conhecimento. S&o descritas habilidades e conhecimentos necessarios ao
desempenho profissional do gestor, assim como as dificuldades inerentes a atuagcdo no campo de atividades de
informacao.

Essas informagBes sdo um importante insumo para os agricultores que tomam decisdes a respeito de qual cultura
investir, a que preco vender, melhor data para comercializar, custo de oportunidade em transportar sua mercadoria
para um mercado distante, dentre outras. Essas informagdes sao coletadas pela CEASAMINAS e disponibilizadas no
site dainstituicdo no dia seguinte a coleta. Apesar darelevancia das informac@es para os agricultores e da
disponibilidade viainternet, esta ainda € pouco utilizada. 1sso se da porque a maioria dos envolvidos na produgéo e
comercializagdo desconhece a existéncia desse canal de comunicagéo das informagfes de mercado. Outro fator
relevante para a subutilizag8o das informagdes é a dificuldade de acesso ainternet pelos produtores rurais, que em
Muitos casos ndo sabem operar o computador, ndo dispdem de computador em sua residéncia ou ndo dispdem de
acesso ainternet.

Para que ainformagé&o tenha maior aplicacdo prética também é necessario que 0 acesso sgja constante, uma vez que
suainterpretaco correta demanda convivéncia com o mercado, e que oscilagBes no prego e na oferta de produtos sdo
frequentes.

Diante desse cendrio aidéa sugerida é de utilizagdo de uma tecnol ogia amplamente difundida, qual seja o aparelho
celular, para disseminagéo das informagdes de mercado aos agricultores. O formato de recebimento dessa informagéo
serd o SMS, servico de mensagem curta e o recebimento automético apos a adesdo ao servico. Paraisso as
informacBes coletadas serdo disponibilizadas em um banco de dados especifico para o servico e o produtor ao fazer a
adesdo ira escolher a cultura de seu interesse e a Central de Abastecimento desgjada. Diariamente, apds o fechamento
das informacfes de mercado, um SM S sera enviado ao produtor que podera acompanhar o0 andamento do mercado sem
precisar se descolocar até a Central de Abastecimento, acessar ainternet ou telefonar para um informante capaz de
descrever o comportamento do mercado. Atualmente os produtores arcam com o custo da obtencdo de informaces,
principalmente por meio de gastos com telefonemas ou deslocamento até o ponto de comercializagdo. Uma outra
alternativa perversatem sido arcar com o custo dafalta de informacéo, ou dainformacéo ndo confiavel.

A conseguéncia para o produtor da falta de informag&o € a falta de seguranca para comerciaizag&o diretano MLP,
cujo transporte e risco reduzem os incentivos ao produtor, e afalta de poder de negociagdo da mercadoria que é
repassada a atravessadores que comercializam nas centrais de abastecimento. Atuamente a presenca dos
atravessadores € um problema, pois, esse suprime parte da renda que poderia ser repassada diretamente parao
agricultor, o qual investe em uma atividade produtiva, adicionando valor aos produtos e gerando empregos, além do
fato que uma maior renda para os agricultores elevaria a renda no campo como um todo. Com a estrutura atual, 0s
atravessadores sdo fortalecidos pela dificuldade do agricultor em conhecer 0 andamento do mercado.

O desenho proposto para 0 servico é que 0 custo seja repassado para o interessado pelo SMS. Ao fazer aadesdo, o
interessado ira firmar acordo com a operadora de tel efonia para recebimento das informagdes disponibilizadas pela
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SEAPA. A Secretariairafirmar contrato com uma empresa de telefonia para fixar custo do servico ao usuério e fluxo
de disponibilizagdo das informagdes. Dessa forma o Estado ndo ter4 custo com o envio das mensagens. Tomando
como referéncia o Ultimo registro de precos de SMS comandado pela SEPLAG, o custo de cada “mensagem” foi de
R$ 0,09 (nove centavos). Este custo multiplicado por 26 dias de funcionamento do MLP, o produtor teriade arcar com
aproximadamente R$ 2,34 por cultura selecionada por més. Embora a cobranga reduza o incentivo & adeso, o custo é
irrisorio perto do valor ja pago pelos produtores para conhecer o funcionamento do mercado, com telefonemas e
deslocamentos, além da confiabilidade das informacfes. A cobranca pelo servico sera feita diretamente pela empresa
de telefonia, cabendo ao usuario do servigo manter crédito ou proceder ao pagamento da conta da linha telefénica, sem
qualquer movimentagdo no caixa do Estado. Também nao é entendimento dos formuladores daidéia, que o Estado
devaarcar com este custo umavez que os produtos mineiros contam com milhares de produtores e comerciantes, e
gue o0 acesso atal informagdo deve se tornar uma rotina para o agricultor. Apés a adesdo, a desisténciado servigo
poderd ser feita a qualquer momento, sendo cobrado apenas o valor referente aos SM S recebidos. A adesdo ao servico
seré realizada pelo proprio celular, bastando enviar uma mensagem para 0 nimero do servico escolhendo aculturae o
mercado desgjado. O cancelamento também serd feito por mensagem e o Estado n&o precisara controlar usuarios e nao
tera acesso aos dados dos usuarios, como nimero de telefone.

Para monitoramento, sera acordado com a prestadora de servico de telefonia que esta apresente rel atérios contendo
nimero de adesdes, nimero de SMS enviados, regides dos tel efones que fizeram adesdo, culturas e mercados
selecionados, dentro outros.

2.1) Rede de Governo:

Rede de Desenvolvimento Rural

3) Objetivos propostos e resultados visados:

- Alcangar maior crescimento econdmico, do trabalho e darends;

- Ampliar a efetividade das politicas publicas;

- Aumentar a competitividade na &rearural

- Fortalecer a cidadania digital;

- Viabilizar 0 acesso da populagéo a novos servigos publicos e privados de qualidade;

- Valorizar os produtos e servigos da agricultura familiar, proporcionando seguranca alimentar, sustentabilidade
ambiental e aumento darenda.

- Ampliar a capacidade de inovagéo do Governo para gerar mais € melhores resultados para a sociedade;

Descrever osobjetivosdaideia/ projeto:

- Alcancar maior crescimento econdmico, do trabalho e da renda;
- Ampliar a efetividade das politicas piblicas;

- Aumentar a competitividade na arearural

- Fortalecer a cidadania digital;
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- Viabilizar 0 acesso da populagéo a novos servicos publicos e privados de qualidade;

- Valorizar os produtos e servicos da agricultura familiar, proporcionando seguranca alimentar, sustentabilidade
ambiental e aumento darenda.

- Ampliar a capacidade de inovagéo do Governo para gerar mais € melhores resultados para a sociedade;

4) Resultados esper ados:

Com a utilizagdo deste servico os produtores rurais poderdo ter 0 acesso as informagdes necessarias para a tomada de
decisdo sobre a melhor data para venda e of erta dos precos referentes aos produtos por e e cultivados e
comercializados no Mercado Livre do Produtor (MLP).

Para os produtores, as informactes de mercado sdo o principal determinante sobre qual culturainvestir, e sobre o
momento certo parainiciar a producdo, colheita, estocagem e comercializagéo.

O maior acesso as informacfes possibilita que os produtores com maior conhecimento do mercado tenham mais
seguranca para comercializar diretamente seus produtos nos MLFP's, o que eleva arenda do agricultor mineiro e evitaa
presenca de atravessadores.

Melhoria na Gestéo da producéo;

Plangjamento de Cronograma de Entregas,

Plangjamento no abastecimento e entrega de produto;

Possivel melhoria no Fluxo de veiculos no CEASAMINAS.

5) Pablico-alvo da ideia e/ou projeto:

O agricultor mineiro serd o beneficiario direto do servigo a ser disponibilizado. Além dos agricultores, indiretamente
esse servigo atendera a outros agentes que compdem a cadeia produtiva do setor agropecudrio como atacadistas,
vargjistas e transportadores.

5.1) Municipios/r egifes beneficiados:

Regibes

Regiéo:

-Todas as Regides

6) Acles e etapas da implementacao:

1. Aplicag8o de questionério paralevantar perfil e demanda dos usuérios, identificando assim os potenciais clientes
para o servico. Nesse momento, a Subsecretaria de Agricultura Familiar ird elaborar um questionério, onde serdo
solicitadas informagfes ao usudrio, tais como, nome, telefone, endereco, municipio, qual o tipo de produto
comercializado, quantas vezes vai ao CeasaMinas, os dias que 0 usuario acessa 0 CeasaMinas e a pergunta ao usuario,
referente a adesdo ao servico, caso, 0 servico de informagéo a oferta e prego dos produtos comercializados no
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CeasaMinas seja disponibilizado por SMS, mediante a um valor por mensagem de texto para o usuario.

2. Adesdo a0 registro de precos - Apos coleta de informagdes e consolidagdo dos dados, a SEAPA através do registro
de precos faria adesdo para poder utilizar os servigos em todo o estado de Minas Gerais.

3. Contratagdo de operadorade telefonia- A contratagdo da operadora de servicos de telefonia é definida pel o registro
de precos a ser disponibilizado pela Seplag. As datas e cldusulas especificas estaréo rel acionadas no contrato que sera
apresentado no registro de preco. O cronograma de registro de preco € padréo e deve ser seguido pelos setores da
SEAPA.

4. Divulgagado (mobilizacdo dos parceiros e publico alvo para divulgacéo) - A partir do momento que o registro de
preco estiver concluido, faz-se necessério a divulgagdo do projeto e das agdes que deverdo ser realizadas, ASCOM e
SEGOQV podem ser parceiras pararealizagdo de tais acOes.

5. Monitoramento daimplementacdo - Elaborar fluxo de monitoramento e controle das agdes que serdo executadas
paraimplantagcdo do projeto. O monitoramento deve ser mensal, com colaboragdo das equipes que fazem parte da
matriz de responsabilidade do projeto. As informagdes necessarias para realizagdo do monitoramento seriam

recol hidas através das reunides onde seriam compiladas as informagdes, tais quais, nUmero de adesdes mensais,
nimero de mensagens cadastradas, nimero de informagdes sobre os produtos cadastrados, custo médio de servico por
produtor, nimero de cadastros realizados pelo MLP.

6. Estabel ecer rotina (fluxo) — O fluxo deve ser desenhado e aplicado para que as agdes da rotina ndo sejam ateradas e
gue o padrdo seja mantido.

6.1) Prazo previsto paraimplementacao do proj eto:

Até 6 meses

6.2) Unidade(s) Administrativa(s) Executora(s):

Secretaria de Estado de Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (1231)

6.3) Parceriasinstitucionais da ideia e/ou projeto:

Com parceria

Descricéo:

Atuamente o Governo de Minas possui convénio (em fase de renovagdo) que del ega a gestéo administrativa,
financeira e operacional dos MLP'sa CEASAMINAS.

Dentre outros itens a cooperagao prevé o acesso da SEAPA a base de dados referente a comerciaizagéo de frutas,
legumes e verduras. Estes dados sdo levantados e disponibilizados diariamente no site da CEASAMINAS. Portanto, a
fonte de dados j& esta disponivel parao Estado.

7) Recur sos a serem utilizados:
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Na SEAPA as equipes diretamente envolvidas sdo a Subsecretaria de Agricultura Familiar, através da
Superintendéncia de Gestao dos Mercados Livres dos Produtores — SGM (responsavel pela supervisio da gestéo dos
MLP's), a Assessoria de Gestéo Estratégica e Inovacdo (AGEI) responsavel pela elaboracdo e acompanhamento do
projeto juntamente com a Assessoria de Tecnologia de Informacdo e Comuni cagéo.

Entidades vinculadas & SEAPA, como a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural de Minas Gerais
(EMATER-MG) eo Instituto Mineiro de Agropecuéria (IMA) seréo responsavei s pela mobilizago e divulgagéo do
Servico, juntamente com as associacgfes, cooperativas, sindicatos de produtores rurais e outras entidades
representativas da classe.

Os recursos tecnol gi cos utilizados pelo projeto seréo o desenvolvimento do software que ira buscar as informacoes
no banco de dados da CEASAMINAS e sera enviado a operadora contratada para envio dos SM S aos produtores
rurais. Quanto ao envio dos SMS, este sera custeado pelo produtor rural.

Os recursos materiais dispendidos séo para a divulgacéo do servico junto as Associagdes, Cooperativas, Sindicatos,
Emater, IMA e no proprio Mercado do Livre dos Produtores. Serdo utilizadas faixas, banners e folders para
massificacdo dainformagéo juntos aos produtores rurais.

O aporte financeiro estimado sera de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais) que estdo cobertos todas as despesas para
implantagdo do servico. Essas despesas referem ao desenvolvimento do sistema para coleta das informagdes no banco
de dados do CEASAMINAS e disponibilizacio para a operadora de SMS e também para materiais de divulgacéo dos
servicos conforme acima descrito.

Atualmente, ha 15.000 (quinze mil) produtores cadastrados e habilitados para comercializacdo de hortifrutigranjeiros
nos MLP' s do Estado de Minas Gerais (Barbacena, Contagem, Caratinga, Governador Valadares, Juiz de Forae
Uberlandia). Com a utilizag&o do servigo de mensagens por celular (SMS) as informagtes do mercado do dia anterior
(preco maximo, preco minimo, prego médio e a situagdo do mercado) chegardo ao produtor no mesmo dia (apés o
fechamento do mercado — que ocorre as 14 horas), que ent@o podera tomar a decisdo deir comercializar o produto ou
ndo de acordo com 0 mercado. Essainformagdo seraimportante também para coibir os atravessadores que compram
de pequenos produtores e vendem com &gios enormes, desonerando o produtor e lucrando muito com um produto que
ndo foi produzido por ele. Isso ocorre muitas vezes pelafalta de informacdo de como esta a situagéo do mercado por
parte dos produtores rurais. Cabe ressaltar que a cobertura de celular em Minas Gerais é de 100% nos municipios,
sendo assim uma tecnologia de alta capil aridade para a difusdo das informacdes.

7.1) Valor total estimado para implementacéo da ideia e/ou projeto

50.000,00

8) M ecanismos de avaliacéo da ideia e/ou projeto proposta:

- NUmero de adesdes ao sistema;

- Custo médio do servico por produtor;

- Participagéo por produto no servico (produtos demandados no servico);
- Pesquisa qualitativa com 0s usudrios do servico;

- NUmero de cadastros por MLP.

9) Obstaculos identificados na implementacéo do pr oj eto:
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Ha obstacul os

9.1) Solucdes a serem adotadas para a superacgéo dos principais obstaculosidentificados:

A Adesio dos produtores ao servico de envio de cotagdes dos produtos hortifrutigranjeiros comercializados nos
Mercados Livres dos Produtores CEASAMINAS por meio de mensagens de celulares que possui custos, mesmo que
sejade baixo valor, cerca de R$ 0,09 por SMS recebido.

A solugéo proposta é de elaborar acfes de marketing que orientem e expliquem ao usuario que 0 servigo so é pago em
caso de utilizag8o e o conceito do servico, informando ao usuario que ele poderater beneficios com tais informacoes.
Utilizar a colaboragdo da Subsecretaria de Agricultura Familiar pararealizar ainteragéo com os usuériosin loco.

10) Rodapé:

11) Referencias Bibliogr &ficas:

- Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento — MAPA;

- Ministério do Desenvolvimento Agrario — MDA,

- Secretaria de Estado de Agricultura, Pecuéria e Abastecimento do Estado de Minas Gerais - SEAPA;
- Centrais de Abastecimento de Minas Gerais SA (CeasaMinas);

- Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Estado de Minas Gerais— EMATER;
- Instituto Mineiro de Agropecuaria— IMA;

- Lei Estadual n° 12.422/96 — MLP,

- Lei Estadual n° 40.963/2000;

- Lei Federal n° 11.326/2006;

- Plano Mineiro de Desenvolvimento Integrado — PMDI;

- Decreto de Competéncias n° /2012;

- Lei Delegada n® 180.
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